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B SKiwi RLP Jie germe Informationen

Kalber in Wert setzen in Rheinland-Pfalz

Produktverpackung

76
Informationen auf Speisekarten im... e 56
Mitarbeiter in der Verkaufsstatte fragen... | 50
Flyer/Aufsteller im Geschdft N 33
QOR-Codes I 29
Internet (z.B. Homepage) N 16
Apps N 3
Soziale Medien [ 7
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Die Umfrage wurde von der Landwirtschaftskammer in Zusammenarbeit mit Science Based Marketing 2023 durchgefiihrt. Es wurden 682 Personen aller Altersgruppen aus Rheinland-Pfalz
und umliegenden Kreisen befragt. Davon waren 179 Personen Nicht-Esser/Nicht-Kdufer von Kalbfleisch und 82 Personen, denen der Preis (Preisunsensible) nichts ausmacht.

Bezuglich der Frage, wie die Befragten die relevanten Informationen erhal-
ten wollen, wird eine Praferenz fiir die Produktverpackung deutlich (76%). Im
Aufder-Haus-Bereich sind zudem Informationen auf Speisekarten gewlnscht
(56%). Immerhin 50% mochten Informationen durch Mitarbeiter:innen beim
Einkauf erhalten.

Deutlich geringer fallt das Interesse an Flyern/Aufstellern (33%), QR-Codes
(29%) sowie weiteren Anlaufstellen im Internet aus (7-16%).



